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مصاحبه درباره كاربردهاي هوش مصنوعي در تبليغ ديني
در اَسناد بالادستي حوزه‌هاي علميه سه رسالت آموزش، پژوهش و تبليغ براي حوزه و روحانيت ذكر شده است. با توجه به پيشرفت‌هاي چشمگير در حوزه‌هاي مختلف فناوري، يکي از بحث‌هاي جالب توجه در دنياي امروز امكان استفاده از هوش مصنوعي در تبليغ و ترويج مفاهيم ديني است. حوزه‌ها چه استفاده‌هايي از هوش مصنوعي در اين زمينه مي‌توانند داشته باشند؟
[bookmark: _GoBack]هوش مصنوعي با توجه به توانايي‌هاي خود در پردازش داده‌ها و تحليل اطلاعات مي‌تواند در ابعاد مختلفي از تبليغ دين حضور داشته و مفيد واقع شود. يکي از اصلي‌ترين كاربردهاي هوش مصنوعي در تبليغ استفاده از اين فناوري براي ايجاد محتواي تبليغي است. با استفاده از الگوريتم‌هاي هوش مصنوعي مي‌توان منابع ديني و کتاب‌ها و مقالات مرتبط را تحليل و خلاصه کرد و نكات تبليغي را به صورت فيش‌هايي طبقه‌بندي شده استخراج نمود. به اين ترتيب، مُبلّغ زمان كمتري براي دستيابي به فيش‌هاي اطلاعاتي نياز خواهد داشت.
در همين بحث توليد محتوا، آيا مخاطراتي وجود ندارد؟ هوش مصنوعي ممكن است اطلاعات را نادرست دسته‌بندي كند و داده‌هاي غلط ايجاد نمايد؟
بله درست است. هميشه در استفاده از هوش مصنوعي بايد به اين نكته توجه داشته باشيم كه هوش مصنوعي نمي‌تواند مانند يک روحاني يا متخصص ديني درک عميق و جامعي از مفاهيم ديني داشته باشد، اين مفاهيم اغلب نياز به تأمل و تحليل عميق دارند. اما هوش مصنوعي مي‌تواند به‌عنوان يک ابزار مکمل و در اختيار مُبلّغ عمل کند و به فرد کمک کند تا منابع ديني را بهتر جستجو کند، سريع‌تر مفاهيم را درک کند و حتي سؤالات ديني خود را به شيوه‌اي سريع‌تر و مؤثرتر مطرح نمايد.
براي مثال، چت‌بات‌هايي که به طور تخصصي در پاسخ به سؤالات ديني طراحي مي‌شوند، مي‌توانند اطلاعات دقيق و جامعي از قرآن، حديث، و سيره پيامبر (ص) به کاربران ارائه دهند. اما بايد طوري برنامه‌ريزي كنيم که اين ابزارها تنها مکمل منابع انساني باشند و نه جايگزين آن‌ها. يعني افرادي خبره و متخصّص بر ساماندهي اين اطلاعات نظارت داشته باشند و پيوسته نتايج را بررسي و الگوريتم‌ها را اصلاح نمايند.
غير از توليد محتواي تبليغي آيا توقعات بيشتري از هوش مصنوعي در امر تبليغ ديني مي‌توان داشت؟
يكي ديگر از توانمندي‌هاي هوش مصنوعي پردازش داده‌هاي بزرگي است كه از مطالعات اجتماعي و جمعيت‌شناسي به دست آمده است. اين داده‌ها اگر در اختيار هوش مصنوعي قرار گيرد، كمك مي‌كند تا منابعي كه يك منبري براي تبليغ نياز دارد با نياز مخاطب متناسب‌تر باشد. براي مخاطب دانش‌آموز، دانشجو، جوان، مسنّ، از همه مهم‌تر بر اساس مناطق جغرافيايي، مي‌توان هم موضوعات مناسب‌تري انتخاب كرد و هم اطلاعاتي كه فايده‌ بيشتري براي مخاطب داشته باشد را براي تبليغ ديني استفاده نمود.
مضاف بر اين، از هوش مصنوعي براي ارزيابي بازخوردهاي سخنراني‌ها يا هر برنامه تبليغي ديگري مي‌شود استفاده كرد. بدين‌ترتيب مي‌توان فهميد مخاطبان نسبت به موضوعات مختلف چه واکنشي نشان داده‌اند؛ چه از طريق تحليل فضاي مجازي و داده‌هاي آشكار موجود در آن و چه از طريق جمع‌آوري اطلاعات شفاهي. تحليل اين داده‌ها حتي اين قابليت را به نهادهايي مانند دفتر تبليغات و سازمان تبليغات مي‌دهد كه بتوانند مناسب‌ترين مُبلّغ و منبري را براي هر منطقه يا هر نوع تبليغي اختصاص دهند. يعني با كمك سامانه‌هاي هوشمند مي‌توان سه رأس مثلث: منطقه، محتوا، مُبلّغ را به هم متصل كرد و تحوّل و انقلابي بزرگ در تبليغ ديني پديد آورد.
اين يك اتفاق بزرگ و بسيار جالب است. غير از اين موارد آيا كاربردهاي ديگري هم به نظر شما مي‌رسد، تا فهرست خدمات هوش مصنوعي به تبليغ ديني را تكميل كنيم؟
در يك رويكرد و نگاه بلندمدّت مي‌توان انتظارات فراتري از هوش مصنوعي داشت. به عنوان مثال سخنراني‌ها و منبرهاي بزرگان را به سادگي و از طريق سامانه‌هاي هوشمند به زبان‌هاي مختلف ترجمه كرد. به نحوي كه فيلم سخنراني با دوبله به هر زباني كه كاربر نياز دارد در فضاي مجازي منتشر شود و براي همه مردم دنيا قابل استفاده گردد. اين توانمندي مي‌تواند براي ايجاد منبرهاي آنلاين و برخط استفاده شود كه به صورت همزمان به چند زبان مختلف ارائه گردد. يعني هوش مصنوعي در لحظه صوت فارسي را به زبان‌هاي ديگر به صورت صوتي ارائه دهد.
به كاربردهاي فناوري واقعيت مجازي نيز مي‌توان در امر تبليغ ديني انديشيد. هم فناوري VR و هم فناوري واقعيت افزوده AR مي‌تواند تجربه‌هاي جذابي در اختيار مخاطب يك سخنراني يا منبر قرار دهد. تصوّر بفرماييد هنگامي كه مُبلّغ در حال بيان يك روايت و تفسير آن است، تا كاربردهاي اخلاقي آن را بيان نمايد، مخاطبان بتوانند در لحظه متن را ببينند و يا تصاويري مرتبط را، بدون اين‌كه لازم باشد سخنران پيشاپيش زحمت توليد پاورپوينت آن را بكشد.
يكي از نكات جالب و كاربردي هوش مصنوعي اين است كه در يافتن راهكارهاي استفاده از هوش مصنوعي در تبليغ ديني، مي‌توان از خود هوش مصنوعي هم راهنمايي دريافت كرد! به اين معنا كه وقتي حجم زيادي از فعاليت‌هاي موفق حوزه و روحانيت در امر تبليغ را وارد يك سامانه هوشمند نماييم، فعاليت‌هايي كه در اماكن مختلف، با شرايط گوناگون و به روش‌هاي متنوّع به انجام رسيده است، مانند: منبر، كلاس‌داري، سخنراني، نشست، هيئت، گفتگوي آزاد و موارد ديگر، الگوريتم‌هاي يادگيري عميق مي‌تواند با تحليل اين داده‌ها بهترين راه‌ها براي استفاده از به‌كارگيري هوش مصنوعي را پيشنهاد كند. يعني هوش مصنوعي خودش بگويد كجا و چطور از من استفاده كن!
چقدر جالب! ممنون از توضيحات جذابي كه بيان فرموديد. به عنوان سؤال آخر، لطفاً بفرماييد آيا در اديان و مذاهب ديگر خبري از كاربرد هوش مصنوعي در تبليغ ديني هست و آيا تلاش‌هايي صورت گرفته؟
از جذّابيت‌هاي فناوري‌هاي «نوپديد» اين است كه همه دنيا و همه كشورها در نقطه آغاز قرار مي‌گيرند و فاصله‌ها كم مي‌شود. در حال حاضر ما در چنين وضعيتي قرار داريم و تلاش‌هاي ما و ديگر كشورها و مراكز تخصّصي دنيا تقريباً هم‌تراز است. به عنوان مثال همان‌طور كه ما چت‌بات‌هاي پاسخ به پرسش‌هاي ديني توليد كرده‌ايم، كليساي كاتوليك هم چت‌بات « Ask a Priest» را ايجاد كرده است. اگر ما كوتاهي كنيم و عقب بمانيم، فاصله فناوري زياد مي‌شود و رسيدن به مرزهاي دانش و فناوري هوش مصنوعي در آينده دشوار خواهد شد.
از فرصتي كه براي گفتگو در اختيار گذاشتيد سپاسگزارم. با توجه به فرمايشات شما آينده تبليغ ديني ممكن است خيلي متفاوت از امروز باشد.
آينده بسيار جذاب است. در آينده شاهد استفاده گسترده‌تر از واقعيت مجازي و واقعيت افزوده خواهيم بود. ممکن است به‌زودي بتوانيم در محيط‌هاي مجازي به صورت تعاملي با شخصيت‌هاي تاريخ اسلام ملاقات کنيم يا به صورت جذاب‌تر مفاهيم ديني را ياد بگيريم. همچنين، استفاده از هوش مصنوعي براي تحليل و بررسي متن‌هاي ديني و حتي ارائه تفسيرهاي نوين از آيات قرآن ممکن است به گسترش درک ديني در ميان مسلمانان و ديگر مردم دنيا کمک کند و انتقال مفاهيم ديني به دليل ترجمه‌هاي روان و همزمان بسيار ساده شده و فرهنگ ديني جهان به سمت يكپارچگي و همسو شدن پيش رود و به‌زودي فاصله ميان باورها و تفاوت انديشه‌ها كمتر مي‌شود. 
اما همچنان تأکيد مي‌کنم که اين ابزارها و فناوري‌هاي هوشمند بايد با دقت و نظارت صحيح مورد استفاده قرار گيرند تا تأثيرات منفي نداشته باشند. هوش مصنوعي مي‌تواند ابزاري قدرتمند براي گسترش و تبليغ دين اسلام باشد، اما به شرط دقت، مسئوليت‌پذيري و درک عميق از اصول ديني. اين فناوري بايد به گونه‌اي رشد يابد که به ترويج علم و آگاهي ديني کمک کند و منجر به برداشت‌هاي نادرست از منابع دين نشود.
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مصاحبه درباره كاربردهاي هوش مصنوعي در تبليغ ديني


 


در 


اَسناد


با توجه به


. 


 بالادستي حوزههاي علميه سه رسالت آموزش، پژوهش و تبليغ براي حوزه و روحانيت ذكر شده است


 


پيشرفتهاي چشمگير در حوزههاي 


مختلف


 


فناوري


، 


يکي


 


از


 


بحث


هاي 


جالب توجه در دنياي امروز 


امكان 


استفاده از هوش


 


مصنوعي


 


در


 


تبليغ


 


و


 


ترويج


 


مفاهيم


 


ديني


 


است


.


 حوزهها چه استفادههايي از هوش مصنوعي در اين زمينه ميتوانند داشته باشند؟


 


هوش


 


مصنوعي


 


با


 


توجه


 


به


 


تواناييهاي خود در پردازش دادهها 


و


 


تحليل


 


اطلاعات


 


مي


تواند 


در 


ابعاد مختلفي از 


.


تبليغ دين حضور داشته و مفيد واقع شود


 


يکي


 


از


 


اصليترين كاربردهاي هوش مصنوعي در تبليغ استفاده از اين فناوري براي ايجاد


 


محتواي


 


تبليغي


 


است


. 


با


 


استفاده


 


از


 


الگوريتمهاي هوش مصنوعي ميتوان منابع ديني و 


کتاب


ها 


و مقالات مرتبط را تحليل


 


و


 


خلاصه


 


کرد


 


هميشه در استفاده از هوش مصنوعي بايد به اين نكته توجه داشته باشيم كه هوش


. 


در همين بحث توليد محتوا، آيا مخاطراتي وجود ندارد؟ هوش مصنوعي ممكن است اطلاعات را نادرست دستهبندي كند و دادههاي غلط ايجاد نمايد؟ بله درست است


. 


به اين ترتيب، مُبلّغ زمان كمتري براي دستيابي به فيشهاي اطلاعاتي نياز خواهد داشت


. 


و نكات تبليغي را به صورت فيشهايي طبقهبندي شده استخراج نمود


 


مصنوعي


 


نميتواند مانند يک روحاني يا متخصص ديني درک عميق و جامعي از مفاهيم ديني داشته باشد، اين مفاهيم اغلب نياز به


 


تأمل


 


و


 


تحليل


 


عميق


 


دارند


. 


اما


 


هوش


 


مصنوعي


 


ميتواند بهعنوان 


يک


 


ابزار


 


مکمل


 و در اختيار مُبلّغ 


عمل


 


کند


 


و


 


به


 


فرد


 


کمک


 


کند


 


تا


 


منابع


 


ديني


 


را


 


بهتر


 


جستجو


 


کند،


 


سريعتر مفاهيم را درک کند و حتي سؤالات ديني خود را به شيوهاي 


براي


. 


سريعتر و مؤثرتر مطرح نمايد


 


مثال،


 


چتباتهايي 


که


 


به


 


طور


 


تخصصي


 


در


 


پاسخ


 


به


 


س


ؤالات 


ديني


 


طراحي


 


مي


شوند، 


ميتوانند


 


اطلاعات 


دقيق


 


و


 


جامعي


 


از


 


قرآن،


 


حديث،


 


و


 


سيره


 


پيامبر


(


 


ص


 


)


به


 


کاربران


 


ارائه


 


دهند


. 


اما


 


بايد


 


طوري برنامهريزي كنيم که اين ابزارها تنها مکمل


 


منابع


 


انساني


 


باشند


 


و


 


نه


 


جايگزين


 


براي مخاطب دانشآموز، دانشجو، جوان، مسنّ، از همه مهم


. 


اين دادهها اگر در اختيار هوش مصنوعي قرار گيرد، كمك ميكند تا منابعي كه يك منبري براي تبليغ نياز دارد با نياز مخاطب متناسبتر باشد


. 


غير از توليد محتواي تبليغي آيا توقعات بيشتري از هوش مصنوعي در امر تبليغ ديني ميتوان داشت؟ يكي ديگر از توانمنديهاي هوش مصنوعي پردازش دادههاي بزرگي است كه از مطالعات اجتماعي و جمعيتشناسي به دست آمده است


. 


يعني افرادي خبره و متخصّص بر ساماندهي اين اطلاعات نظارت داشته باشند و پيوسته نتايج را بررسي و الگوريتمها را اصلاح نمايند


. 


آنها


.


مناطق جغرافيايي، ميتوان هم موضوعات مناسبتري انتخاب كرد و هم اطلاعاتي كه فايده بيشتري براي مخاطب داشته باشد را براي تبليغ ديني استفاده نمود


 


مضاف بر اين، از


 


هوش


 


مصنوعي براي ارزيابي


 


بازخوردهاي


 


سخنرانيها يا هر برنامه تبليغي ديگري ميشود استفاده كرد


. 


بدينترتيب ميتوان 


فهميد


 


مخاطبان


 


نسبت


 


به


 


موضوعات


 


مختلف


 


چه واکنشي


 


نشان


 


داده


.


اند؛ چه از طريق تحليل فضاي مجازي و دادههاي آشكار موجود در آن و چه از طريق جمعآوري اطلاعات شفاهي
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مصاحبه درباره كاربردهاي هوش مصنوعي در تبليغ ديني   در  اَسناد با توجه به .   بالادستي حوزههاي علميه سه رسالت آموزش، پژوهش و تبليغ براي حوزه و روحانيت ذكر شده است   پيشرفتهاي چشمگير در حوزههاي  مختلف   فناوري ،  يکي   از   بحث هاي  جالب توجه در دنياي امروز  امكان  استفاده از هوش   مصنوعي   در   تبليغ   و   ترويج   مفاهيم   ديني   است .  حوزهها چه استفادههايي از هوش مصنوعي در اين زمينه ميتوانند داشته باشند؟   هوش   مصنوعي   با   توجه   به   تواناييهاي خود در پردازش دادهها  و   تحليل   اطلاعات   مي تواند  در  ابعاد مختلفي از  . تبليغ دين حضور داشته و مفيد واقع شود   يکي   از   اصليترين كاربردهاي هوش مصنوعي در تبليغ استفاده از اين فناوري براي ايجاد   محتواي   تبليغي   است .  با   استفاده   از   الگوريتمهاي هوش مصنوعي ميتوان منابع ديني و  کتاب ها  و مقالات مرتبط را تحليل   و   خلاصه   کرد   هميشه در استفاده از هوش مصنوعي بايد به اين نكته توجه داشته باشيم كه هوش .  در همين بحث توليد محتوا، آيا مخاطراتي وجود ندارد؟ هوش مصنوعي ممكن است اطلاعات را نادرست دستهبندي كند و دادههاي غلط ايجاد نمايد؟ بله درست است .  به اين ترتيب، مُبلّغ زمان كمتري براي دستيابي به فيشهاي اطلاعاتي نياز خواهد داشت .  و نكات تبليغي را به صورت فيشهايي طبقهبندي شده استخراج نمود   مصنوعي   نميتواند مانند يک روحاني يا متخصص ديني درک عميق و جامعي از مفاهيم ديني داشته باشد، اين مفاهيم اغلب نياز به   تأمل   و   تحليل   عميق   دارند .  اما   هوش   مصنوعي   ميتواند بهعنوان  يک   ابزار   مکمل  و در اختيار مُبلّغ  عمل   کند   و   به   فرد   کمک   کند   تا   منابع   ديني   را   بهتر   جستجو   کند،   سريعتر مفاهيم را درک کند و حتي سؤالات ديني خود را به شيوهاي  براي .  سريعتر و مؤثرتر مطرح نمايد   مثال،   چتباتهايي  که   به   طور   تخصصي   در   پاسخ   به   س ؤالات  ديني   طراحي   مي شوند،  ميتوانند   اطلاعات  دقيق   و   جامعي   از   قرآن،   حديث،   و   سيره   پيامبر (   ص   ) به   کاربران   ارائه   دهند .  اما   بايد   طوري برنامهريزي كنيم که اين ابزارها تنها مکمل   منابع   انساني   باشند   و   نه   جايگزين   براي مخاطب دانشآموز، دانشجو، جوان، مسنّ، از همه مهم .  اين دادهها اگر در اختيار هوش مصنوعي قرار گيرد، كمك ميكند تا منابعي كه يك منبري براي تبليغ نياز دارد با نياز مخاطب متناسبتر باشد .  غير از توليد محتواي تبليغي آيا توقعات بيشتري از هوش مصنوعي در امر تبليغ ديني ميتوان داشت؟ يكي ديگر از توانمنديهاي هوش مصنوعي پردازش دادههاي بزرگي است كه از مطالعات اجتماعي و جمعيتشناسي به دست آمده است .  يعني افرادي خبره و متخصّص بر ساماندهي اين اطلاعات نظارت داشته باشند و پيوسته نتايج را بررسي و الگوريتمها را اصلاح نمايند .  آنها . مناطق جغرافيايي، ميتوان هم موضوعات مناسبتري انتخاب كرد و هم اطلاعاتي كه فايده بيشتري براي مخاطب داشته باشد را براي تبليغ ديني استفاده نمود   مضاف بر اين، از   هوش   مصنوعي براي ارزيابي   بازخوردهاي   سخنرانيها يا هر برنامه تبليغي ديگري ميشود استفاده كرد .  بدينترتيب ميتوان  فهميد   مخاطبان   نسبت   به   موضوعات   مختلف   چه واکنشي   نشان   داده . اند؛ چه از طريق تحليل فضاي مجازي و دادههاي آشكار موجود در آن و چه از طريق جمعآوري اطلاعات شفاهي  

